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ПАСПОРТ ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

по учебной дисциплине МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности» 

38.02.04 «Коммерция» (по отраслям), квалификация «Менеджер продаж» 

 

Компетенции, формируемые в процессе изучения дисциплины 

 

Код Формулировка компетенции Знания, умения  

П К 2.1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

П К2.2 

 

 

 

 

 

 

 

 

П К 2.3 

 

 

 

 

 

ПК2.4 

 

 

 

П К2.5 

 

 

 

 

 

П К2.6 

 

 

 

ПК 2.7 

 

 

 

Использовать данные экономи-

ческого анализа для контроля 

результатов и 

планирования коммерческой дея-

тельности, проводить учет това-

ров (сырья, материалов, продук-

ции, тары, других материальных 

ценностей) и участвовать в их 

инвентаризации. 

Оформлять, проверять правиль-

ность составления, обеспечивать 

хранение 

организационно-

распорядительных, товаросопро-

водительных и иных необходи-

мых документов с 

использованием автоматизиро-

ванных систем. 

Применять в практических ситу-

ациях экономические методы, 

рассчитывать микроэкономиче-

ские показатели, анализировать 

их, а также рынки ресурсов. 

Определять основные экономи-

ческие показатели работы орга-

низации, цены, 

заработную плату. 

Выявлять потребности, виды 

спроса и соответствующие им 

типы маркетинга для обеспече-

ния целей организации, форми-

ровать спрос и стимулировать 

сбыт товаров. 

Обосновывать целесообразность 

использования и применять мар-

кетинговые 

коммуникации. 

Участвовать в проведении мар-

кетинговых исследований рынка, 

разработке и реализации марке-

тинговых решений. 

Реализовывать сбытовую поли-

тику организации в пределах 

своих должностных 

Иметь практический опыт: 

 оформления финансовых до-

кументов и отчетов;  

 проведения денежных расче-

тов;  

 расчета основных налогов;  

 анализа показателей финан-

сово-хозяйственной дея-

тельности торговых органи-

заций;  

 выявления потребностей 

(спроса) на товары;  

 реализации маркетинговых 

мероприятий в соответствии 

с конъюнктурой рынка;  

 участия в проведении ре-

кламных акций, кампаний, 

других маркетинговых ком-

муникаций;  

 анализа маркетинговой сре-

ды организаций. 

Знать: 

 сущность, функции и роль 

финансов в экономике, сущ-

ность и функции денег, де-

нежного обращения;  

 финансирование и денежно-

кредитную политику, фи-

нансовое планирование и 

методы финансового кон-

троля;  

 основные положения нало-

гового законодательства;  

 функции и классификацию 

налогов;  

 организацию налоговой 

службы;  

 методику расчета основных 

видов налогов; методологи-

ческие основы анализа фи-

нансово-хозяйственной дея-

тельности: цели, задачи, ме-

тоды, приемы, виды; ин-

формационное обеспечение, 



ПК 2.8 

 

 

 

 

 

 

 

ПК 2.9 

обязанностей, оценивать конку-

рентоспособность товаров и кон-

курентные преимущества 

организации. 

Применять методы и приемы 

анализа финансово-

хозяйственной деятельности при 

осуществлении коммерческой 

деятельности, осуществлять де-

нежные расчеты с покупателями, 

составлять финансовые докумен-

ты и отчеты. 

организацию аналитической 

работы; анализ деятельности 

организаций оптовой и роз-

ничной торговли, финансо-

вых результатов деятельно-

сти; 

 методы сбора и анализа мар-

кетинговой информации; 

 методы определения емко-

сти рынка; 

 основы организации марке-

тинговой деятельности фир-

мы; 

 основные понятия, принци-

пы и концепции современ-

ного маркетинга;  

 концепцию жизненного цик-

ла товара и соответствую-

щие его этапам маркетинго-

вые действия. 

Уметь: 

 составлять финансовые до-

кументы и отчеты;  

 осуществлять денежные рас-

четы;  

 пользоваться нормативными 

документами в области 

налогообложения, регули-

рующими механизм и поря-

док налогообложения;  

 рассчитывать основные 

налоги;  

 анализировать результаты 

финансово-хозяйственной 

деятельности торговых ор-

ганизаций;  

 применять методы и приемы 

финансово-хозяйственной 

деятельности для разных ви-

дов анализа;  
 разрабатывать стратегии 

маркетинга, конкурентные 

стратегии;  

 разрабатывать маркетинго-

вые программы и оценивать 

их эффективность;  

 формировать ассортимент-

ную политику с учетом жиз-

ненного цикла товара; 

 формировать каналы рас-

пределения и выбирать тор-



говых посредников; 

 разрабатывать мероприятия 

по стимулированию сбыта;  

 развивать   коммуникатив-

ные   связи   предприятия   с   

рынком,   повышать   осве-

домленность потребителей о 

продукции предприятия. 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    



Текущий контроль 

 

1.1. Программа оценивания контролируемых компетенций ПК 2.1, ПК 2.2, 

ПК 2.3, ПК 2.4, ПК 2.5, ПК 2.6, ПК 2.7, ПК 2.8, ПК 2.9. 
Тема или раз-

дел дисципли-

ны
1
 

Код ком-

петенции 

Планируемый 

результат
5 

Показатель Критерий 

оценивания 

Наименование 

ОС
2
 

ТК
3
 П

А
4 

Тема 1.1. 

Сущность и 

Теория эко-

номического 

анализа 

Тема 1.2.   

Анализ тех-

нико-

организаци-

онного уров-

ня производ-

ства 

Тема  1.3. 

Анализ ис-

пользования 

материаль-

ных ресурсов 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ПК 2.1  

ПК 2.2  

ПК 2.3  

 
 

Знает:  

оформление 

финансовых 

документов и 

отчетов;  

проведение 

денежных 

расчетов;  

расчет основ-

ных налогов;  

анализ пока-

зателей фи-

нансово-

хозяйствен-

ной деятель-

ности торго-

вых органи-

заций;  

выявление 

потребностей 

(спроса) на 

товары;  

реализации 

маркетинго-

вых меропри-

ятий в соот-

ветствии с 

конъюнкту-

рой рынка;  
 

Владеет эконо-

мического ана-

лиза 

Умеет 

распознавать 

задачу и/или 

проблему в 

профессио-

нальном и/или 

социальном 

контексте;  

анализировать 

задачу и/или 

проблему и 

выделять её 

составные ча-

сти;  

определять 

этапы реше-

ния задачи;  

выявлять и 

эффективно 

искать ин-

формацию, 

необходимую 

для решения 

задачи и/или 

проблемы;  

составить 

план дей-

ствия;  

определить 

необходимые 

ресурсы;  
 

Разверну-

тый ответ 

студента дол-

жен представ-

лять собой 

связное, логи-

чески после-

довательное 

сообщение на 

заданную те-

му. 

При оцен-

ке ответа сту-

дента нужно 

руководство-

ваться следу-

ющими кри-

териями: 1) 

полнота и 

правильность 

ответа; 2) сте-

пень осознан-

ности, пони-

мания изу-

ченного мате-

риала. 

Решение 

задач, 

тестовые 

задания 

 

 

Тема 1.4. 

Анализ ис-

пользования 

трудовых ре-

сурсов 

Тема 1.5. 

Анализ со-

стояния и ис-

пользования 

 

 

ПК 2.4, 

ПК 2.5 

ПК 2.6 

 

 

 

 

Знания:  

сущность, 

функции и 

роль финан-

сов в эконо-

мике, сущ-

ность и 

функции де-

нег, денежно-

Умеет  

Определять 

основные эко-

номические 

показатели 

работы орга-

низации, це-

ны, 

заработную 

Разверну-

тый ответ 

студента дол-

жен представ-

лять собой 

связное, логи-

чески после-

довательное 

сообщение на 

заданную те-

Устный 

опрос,  

Решение 

задач, те-

стирова-

ние 

 



основных 

средств 

 

 

 
 

го обраще-

ния;  

финансиро-

вание и де-

нежно-

кредитную 

политику, 

финансовое 

планирование 

и методы фи-

нансового 

контроля;  

основные по-

ложения 

налогового 

законода-

тельства;  

функции и 

классифика-

цию налогов. 

  

плату. 

Выявлять по-

требности, 

виды спроса и 

соответству-

ющие им ти-

пы маркетинга 

для обеспече-

ния целей ор-

ганизации. 
 

му. 

При оценке 

ответа сту-

дента нужно 

руководство-

ваться следу-

ющими кри-

териями: 1) 

полнота и 

правильность 

ответа; 2) сте-

пень осознан-

ности, пони-

мания изу-

ченного мате-

риала. 

Тема 1.6. 

Анализ затрат 

на производ-

ство  

Тема 1.7. 

Анализ про-

изводства и 

реализации 

продукции  

Тема 2.1. 

Оценка фи-

нансового 

состояния и 

деловой ак-

тивности 

предприятия 

 

 

 

ПК 2.7 

ПК 2.8 

ПК 2.9 

 

 

 

 

 

 

 
 

Знает 

методику 

расчета ос-

новных видов 

налогов; ме-

тодологиче-

ские основы 

анализа фи-

нансово-

хозяйствен-

ной деятель-

ности: цели, 

задачи, мето-

ды, приемы, 

виды; инфор-

мационное 

обеспечение, 

организацию 

аналитиче-

ской работы; 

анализ дея-

тельности ор-

ганизаций 

оптовой и 

розничной 

торговли, фи-

нансовых ре-

зультатов де-

ятельности; 

методы сбора 

и анализа 

Умеет 

составлять 

финансовые 

документы и 

отчеты;  

осуществлять 

денежные 

расчеты;  

пользоваться 

нормативны-

ми докумен-

тами в обла-

сти налогооб-

ложения, ре-

гулирующими 

механизм и 

порядок нало-

гообложения;  

рассчитывать 

основные 

налоги;  

анализировать 

результаты 

финансово-

хозяйственной 

деятельности 

торговых ор-

ганизаций;  

применять ме-

тоды и прие-

мы анализа 

Разверну-

тый ответ 

студента дол-

жен представ-

лять собой 

связное, логи-

чески после-

довательное 

сообщение на 

заданную те-

му. 

При оцен-

ке ответа сту-

дента нужно 

руководство-

ваться следу-

ющими кри-

териями: 1) 

полнота и 

правильность 

ответа; 2) сте-

пень осознан-

ности, пони-

мания изу-

ченного мате-

риала. 

Устный 

опрос,  

Решение 

задач, те-

стирова-

ние 

 



маркетинго-

вой инфор-

мации; 

методы опре-

деления ем-

кости рынка; 

основы орга-

низации мар-

кетинговой 

деятельности 

фирмы; 

основные по-

нятия, прин-

ципы и кон-

цепции со-

временного 

маркетинга;  

концепцию 

жизненного 

цикла товара 

и соответ-

ствующие его 

этапам мар-

кетинговые 

действия. 

финансово-

хозяйственной 

деятельности 

для разных 

видов анализа;  
разрабатывать 

стратегии 

маркетинга, 

конкурентные 

стратегии;  

разрабатывать 

маркетинго-

вые програм-

мы и оцени-

вать их эф-

фективность;  

формировать 

ассортимент-

ную политику 

с учетом жиз-

ненного цикла 

товара; 

формировать 

каналы рас-

пределения и 

выбирать тор-

говых посред-

ников; 

разрабатывать 

мероприятия 

по стимулиро-

ванию сбыта;  

развивать   

коммуника-

тивные   связи   

предприятия   

с   рынком,   

повышать   

осведомлен-

ность потре-

бителей о 

продукции 

предприятия. 

 

 

 

 

 

 

 

 



1.2. Характеристика оценочных материалов для обеспечения текущего контроля по 

дисциплине 

 

Код компе-

тенции 

Планируемый резуль-

тат
 

ОС
2
 Содержание задания

3
/вопроса и 

т.д. 

ПК 2.1  

ПК 2.2 

 

ПК 2.3 

Знает:  

оформление финансо-

вых документов и от-

четов;  

проведение денежных 

расчетов;  

расчет основных нало-

гов;  

анализ показателей 

финансово-

хозяйственной дея-

тельности торговых 

организаций;  

выявление потребно-

стей (спроса) на това-

ры;  

реализацию маркетин-

говых мероприятий в 

соответствии с конъ-

юнктурой рынка; 

 

выполнение 

практической 

работы  

 тестовые зада-

ния 

 

Содержание задания: 

 Понятия цели и задачи эконо-

мического анализа  

Роль анализа в принятии 

управленческих решений  

Методы и приемы экономиче-

ского анализа  

Основные показатели техниче-

ского уровня производства  

Показатели уровня организа-

ции производства и труда  

Показатели уровня управления 

хозяйственной деятельностью  

Задачи анализа использования 

материальных ресурсов  

Анализ эффективности исполь-

зования материальных ресур-

сов 

 

ПК 2.4 

ПК 2.5 

ПК 2.6 

Знания:  

сущность, функции и 

роль финансов в эко-

номике, сущность и 

функции денег, денеж-

ного обращения;  

финансирование и де-

нежно-кредитную по-

литику, финансовое 

планирование и мето-

ды финансового кон-

троля;  

основные положения 

налогового законода-

тельства;  

функции и классифи-

кацию налогов 

выполнение 

практической 

работы  

Основные задачи анализа ис-

пользования труда и заработ-

ной платы 

 Анализ численности, состава и 

структуры персонала 

 Анализ движения рабочей си-

лы Анализ использования фон-

да рабочего времени Анализ 

производительности труда  

Анализ объема, структуры и 

движения основных средств  

Анализ эффективности исполь-

зования основных средств 

 



ПК 2.7 

ПК 2.8 

ПК 2.9 

Знает 

методику расчета ос-

новных видов налогов; 

методологические ос-

новы анализа финансо-

во-хозяйственной дея-

тельности: цели, зада-

чи, методы, приемы, 

виды; информационное 

обеспечение, организа-

цию аналитической ра-

боты; анализ деятель-

ности организаций 

оптовой и розничной 

торговли, финансовых 

результатов деятельно-

сти; 

методы сбора и анали-

за маркетинговой ин-

формации; 

методы определения 

емкости рынка; 

основы организации 

маркетинговой дея-

тельности фирмы; 

основные понятия, 

принципы и концепции 

современного марке-

тинга;  

концепцию жизненно-

го цикла товара и соот-

ветствующие его эта-

пам маркетинговые 

действия. 

Решение задач Цели и задачи анализа. Клас-

сификация затрат 

Анализ альтернатив на основе 

разделения затрат на постоян-

ные и переменные  

Масштабный эффект. Связь 

объемов производства и себе-

стоимости единицы продукции 

Порог рентабельности. Точка 

безубыточности 

Задачи анализа. 

 Проблемы оптимизации про-

изводства и реализации про-

дукции  

Принципы формирования ас-

сортимента продукции 

 Анализ характеристики спроса 

на продукцию предприятия 

 Определение оптимальной це-

ны для получения максимума 

выручки 

 Определение оптимальной це-

ны для получения максимума 

прибыли  

Анализ ценовой политики 

предприятия  

Содержание и задачи анализа 

финансового состояния и дело-

вой активности предприятия  

Характеристика информацион-

ной базы анализа финансового 

состояния и деловой активно-

сти предприятия  

Аналитическая форма баланса 

 Влияние отдельных статей ба-

ланса на финансовую устойчи-

вость предприятия 

 Пути повышения финансовой 

устойчивости  

Анализ эмпирических финан-

совых коэффициентов  

Анализ показателей и коэффи-

циентов ликвидности баланса  

Анализ деловой активности 

предприятия  

Анализ показателей рентабель-

ности 

 

 

 

 

 



Внеаудиторная самостоятельная работа  

 

Самостоятельная работа предусмотрена по следующим темам: тема  1.3. Анализ исполь-

зования материальных ресурсов. 

Содержание работы: подготовить доклад « История развития экономического анализа 

как науки; составить опорный конспект по теме: Информационная база для проведения 

анализа;  провести анализ эффективности использования материальных ресурсов на при-

мере одного из предприятий 

Цель работы: закрепление знаний теоретического лекционного и практического материа-

ла, развитие самостоятельного подхода к освоению учебного материала. 

Норма времени на выполнение: 6 часов. 

Форма представления выполненной работы: устный доклад с презентацией материала 

по теме работы. 

Информационные источники: в списке литературы. 

Содержание работы: учащиеся составляют доклад по заданным темам. 

Критерии оценки устного ответа самостоятельной работы 
Развернутый ответ студента должен представлять собой связное, логически последова-

тельное сообщение на заданную тему, показывать его умение применять определения, 
правила в конкретных профессиональных и академических ситуациях. 

Отметка «5» - работа выполнена в полном объеме; учтены все требования к данной ра-

боте; самостоятельно поставлены цели и задачи работы, соответствующие заданной те-

ме/проблеме; получены результаты в соответствии с поставленной целью; работа оформ-

лена аккуратно и грамотно.  

Отметка «4» - выполнены требования к отметке «5», но были допущены два-три недо-

чета; не более одной негрубой ошибки и одного недочета.  

Отметка «3» - работа выполнена не в полном объеме, но объем выполненной части ра-

боты позволяет получить часть результатов в соответствии с поставленной целью.  

Отметка «2» - работа выполнена не полностью и объем выполненной части работы не 

позволяет получить никаких результатов в соответствии с поставленной целью. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2. Промежуточная аттестация 

 

По дисциплине МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности» 

предусмотрены следующие формы промежуточной аттестации: 

Очная форма обучения: зачет; 

 

3.1.Оценка запланированных результатов по дисциплине 

Код компетен-

ции  

Код оцениваемого инди-

катора 
Результаты обучения Показатели  

ПК 2.1 

ПК 2.2 

ПК 2.3 

  

Знает:  

оформление финансо-

вых документов и от-

четов;  

проведение денежных 

расчетов;  

расчет основных 

налогов;  

анализ показателей 

финансово-

хозяйственной дея-

тельности торговых 

организаций;  

выявление потребно-

стей (спроса) на това-

ры;  

реализацию марке-

тинговых мероприя-

тий в соответствии с 

конъюнктурой рынка; 

. 

Определяет: 

 Понятия цели и задачи 

экономического анали-

за  

Роль анализа в приня-

тии управленческих 

решений  

Методы и приемы эко-

номического анализа  

Основные показатели 

технического уровня 

производства  

Показатели уровня ор-

ганизации производства 

и труда  

Показатели уровня 

управления хозяй-

ственной деятельно-

стью  

Задачи анализа исполь-

зования материальных 

ресурсов  

Анализирует эффек-

тивности использова-

ния материальных ре-

сурсов 



ПК 2.4 

Пк 2.5 

ПК 2.6 

 Знает:  

сущность, функции и 

роль финансов в эко-

номике, сущность и 

функции денег, де-

нежного обращения;  

финансирование и де-

нежно-кредитную по-

литику, финансовое 

планирование и мето-

ды финансового кон-

троля;  

основные положения 

налогового законода-

тельства;  

функции и классифи-

кацию налогов 

Представляет основные 

задачи анализа исполь-

зования труда и зара-

ботной платы 

Ориентируется в  ана-

лизе численности, со-

става и структуры пер-

сонала, движении рабо-

чей силы. Может ис-

следовать использова-

ние фонда рабочего 

времени и производи-

тельности труда.  

Владеет методикой 

анализа объема, струк-

туры и движения ос-

новных средств, эффек-

тивности использова-

ния основных средств. 

ПК 2.7 

ПК 2.8 

ПК 2.9 

 Знает 

методику расчета ос-

новных видов нало-

гов; методологиче-

ские основы анализа 

финансово-

хозяйственной дея-

тельности: цели, зада-

чи, методы, приемы, 

виды; информацион-

ное обеспечение, ор-

ганизацию аналитиче-

ской работы; анализ 

деятельности органи-

заций оптовой и роз-

ничной торговли, фи-

нансовых результатов 

деятельности; 

методы сбора и ана-

лиза маркетинговой 

информации; 

методы определения 

емкости рынка; 

основы организации 

маркетинговой дея-

тельности фирмы; 

основные понятия, 

принципы и концеп-

ции современного 

маркетинга. 

 

  Разбирается в пробле-

мах анализа альтерна-

тив на основе разделе-

ния затрат на постоян-

ные и переменные  

Может проанализиро-

вать связь объемов 

производства и себе-

стоимости единицы 

продукции, определить 

порог рентабельности, 

точку безубыточности 

Ориентируется в  про-

блемах оптимизации 

производства и реали-

зации продукции,  

принципах формирова-

ния ассортимента про-

дукции, анализирует  

спрос на продукцию 

предприятия, может 

определить оптималь-

ную цену для получе-

нии, прибыли. 

 Разбирается в анализе 

финансового состояния 

и деловой активности 

предприятия. 
 

 



3.2. Показатели и критерии оценивания сформированности компетенции на этапе освое-

ния дисциплины МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности» 

Критерии оценки: 

Для оценки профессиональных компетенций, умений и знаний студентов на зачёте 

используются следующие критерии: 

- оценка «зачтено» выставляется обучающемуся, если полнота знаний теоретическо-

го контролируемого материала студентом свыше 60%; что предполагает:  

 хорошее знание основных терминов и понятий курса; 

  хорошее знание и владение методами и средствами решения задач; 

  последовательное изложение материала курса; 

  умение формулировать некоторые обобщения по теме вопросов; 

  достаточно полные ответы на вопросы зачета;  умение использовать фундамен-

тальные понятия. 

 - оценка «незачтено» выставляется, если полнота знаний теоретического контроли-

руемого материала студентом ниже 60%: 

  неудовлетворительное знание основных терминов и понятий курса; неумение ре-

шать задачи; отсутствие логики и последовательности в изложении материала курса; не-

умение формулировать отдельные выводы и обобщения по теме вопросов; неумение ис-

пользовать фундаментальные понятия. 

Код компе-

тенции или 

индикатора 

Показатели  и критерии оценки  

достижения освоения компетенции  

Незачет Зачет 

ПК 2.1 

ПК 2.2 

ПК 2.3 

Не знает:  

оформление финансовых документов 

и отчетов;  

проведение денежных расчетов;  

расчет основных налогов;  

анализ показателей финансово-

хозяйственной деятельности торговых 

организаций;  

выявление потребностей (спроса) на 

товары;  

реализацию маркетинговых меропри-

ятий в соответствии с конъюнктурой 

рынка 

Знает:  

оформление финансовых доку-

ментов и отчетов;  

проведение денежных расчетов;  

расчет основных налогов;  

анализ показателей финансово-

хозяйственной деятельности тор-

говых организаций;  

выявление потребностей (спроса) 

на товары;  

реализацию маркетинговых ме-

роприятий в соответствии с 

конъюнктурой рынка 

ПК 2.4 

ПК 2.5 

ПК 2.6 

Не знает:  

сущность, функции и роль финансов в 

экономике, сущность и функции де-

нег, денежного обращения;  

финансирование и денежно-

кредитную политику, финансовое 

планирование и методы финансового 

контроля;  

основные положения налогового за-

конодательства;  

функции и классификацию налогов. 

Знает:  

сущность, функции и роль фи-

нансов в экономике, сущность и 

функции денег, денежного обра-

щения;  

финансирование и денежно-

кредитную политику, финансовое 

планирование и методы финансо-

вого контроля; основные поло-

жения налогового законодатель-

ства;  



ПК 2.7 

ПК 2.8 

ПК 2.9 

Не знает 

методику расчета основных видов 

налогов; методологические основы 

анализа финансово-хозяйственной 

деятельности: цели, задачи, методы, 

приемы, виды; информационное 

обеспечение, организацию аналитиче-

ской работы; анализ деятельности ор-

ганизаций оптовой и розничной тор-

говли, финансовых результатов дея-

тельности; 

методы сбора и анализа маркетинго-

вой информации; 

методы определения емкости рынка; 

основы организации маркетинговой 

деятельности фирмы; 

основные понятия, принципы и кон-

цепции современного маркетинга. 

 

Знает 

методику расчета основных ви-

дов налогов; методологические 

основы анализа финансово-

хозяйственной деятельности: це-

ли, задачи, методы, приемы, ви-

ды; информационное обеспече-

ние, организацию аналитической 

работы; анализ деятельности ор-

ганизаций оптовой и розничной 

торговли, финансовых результа-

тов деятельности; 

методы сбора и анализа марке-

тинговой информации; 

методы определения емкости 

рынка. 

 

 

 

3.3 Оценочные материалы, обеспечивающие диагностику сформированности  

компетенций, заявленных в рабочей программе дисциплины  

 

ДЕМОНСТРАЦИОННЫЙ ВАРИАНТ ТЕСТА 

 ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНРТОЛЯ 

Демонстрационный вариант тестовых заданий 

1. Коэффициент оборачиваемости оборотных средств за год рассчитывают по формуле:  

а) соотношение среднегодовой балансовой величины оборотных активов (умноженное на 

360 дней) и выручки от продаж; 

б) соотношение выручки от продаж (умноженное на 360 дней) и среднегодовой балансо-

вой величины оборотных активов;  

в) соотношение выручки от продаж и среднегодовой балансовой величины оборотных ак-

тивов.  

2. Коэффициент маневренности собственного капитала отражает:  

а) долю собственного капитала, используемого для финансирования внеоборотных акти-

вов;  

б) уровень финансовой активности;  

в) долю собственного капитала, используемого для финансирования оборотных активов.  

3. Какая статья баланса является частью чистых активов:  

а) задолженность участникам (учредителям) по выплате доходов;  

б) долгосрочные финансовые вложения;  

в) отложенные налоговые обязательства.  

4. Для определения абсолютных и относительных отклонений значения исследуемого по-

казателя от его базового значения используется способ анализа:  

а) вертикальный;  



б) трендовый;  

в) горизонтальный.  

5. Коэффициент обеспеченности оборотных активов собственными средствами должен 

иметь значение:  

а) большее, чем значение коэффициента текущей ликвидности;  

б) большее, чем значение коэффициента автономии;  

в) меньшее, чем доля собственного капитала в совокупных пассивах.  

6. Коэффициент обеспеченности запасов собственными оборотными средствами отража-

ет:  

а) оборачиваемость материально-производственных запасов;  

б) долю материально-производственных запасов, финансируемую за счет собственных 

источников средств;  

в) долю собственного капитала, используемого для финансирования сырья, материалов.  

7. Более высокий уровень платежеспособности организации гарантирует соотношение:  

а) период оборачиваемости дебиторской задолженности больше периода оборачиваемости 

кредиторской задолженности;  

б) период оборачиваемости кредиторской задолженности больше периода оборачиваемо-

сти дебиторской задолженности;  

в) период оборачиваемости дебиторской задолженности равен периоду оборачиваемости 

кредиторской задолженности.  

8. Уровень ликвидности баланса определяется сравнением:  

а) статей оборотных активов, сгруппированных по степени ликвидности, и постоянных 

пассивов, сгруппированных по срочности их оплаты;  

б) статей активов, сгруппированных по степени ликвидности, и пассивов, сгруппирован-

ных по срочности их оплаты;  

в) статей внеоборотных активов, сгруппированных по степени ликвидности, и пассивов, 

сгруппированных по срочности их оплаты.  

9. Коэффициент текущей ликвидности показывает:  

а) какая сумма оборотных средств приходится на рубль краткосрочных обязательств;  

б) какая сумма внеоборотных активов приходится на рубль долгосрочных обязательств;  

в) какая сумма оборотных активов приходится на рубль собственного капитала.  

10. Для признания структуры баланса удовлетворительной коэффициент обеспеченности 

оборотных активов собственными средствами должен иметь значение на отчетную дату:  

а) более 2;  

б) менее 0;  

в) не менее 0,1.  

11. В состав доходов по обычным видам деятельности включают:  

а) проценты, полученные по депозитным вкладам;  

б) выручку от продаж;  

в) доходы от выполнения договоров о совместной деятельности.  

12. В состав расходов по обычным видам деятельности не включают:  

а) амортизацию;  

б) расходы по оплате банковских услуг;  

в) проценты, уплаченные по кредитам и займам.  

13. Валовую прибыль рассчитывают как:  

а) сумму себестоимости продаж и коммерческих расходов;  

б) разницу между себестоимостью продаж и управленческими расходами;  

в) разницу между выручкой от продаж и себестоимостью продаж.  

14. Зависимость показателя рентабельности активов от коэффициента оборачиваемости 

оборотных активов является:  

а) прямо пропорциональной;  

б) обратно пропорциональной;  



в) интегральной.  

15. Какой метод позволяет рассчитать влияние факторов на рентабельность активов с ис-

пользованием мультипликативной детерминированной модели:  

а) группировки;  

б) средней геометрической;  

в) абсолютных разниц.  

16. Используя данные отчета о прибылях и убытках, можно рассчитать показатель рента-

бельности:  

а) активов;  

б) продаж;  

в) капитала.  

17. Может ли значение показателя рентабельности продаж быть выше значения показате-

ля рентабельности собственного капитала:  

а) да;  

б) нет.  

18. О росте эффективности деятельности будет свидетельствовать следующее неравен-

ство:  

а) 100% < Темп роста активов >Темп роста выручки >Темп роста прибыли;  

б) 100% < Темп роста активов < Темп роста выручки < Темп роста прибыли;  

в) 100% > Темп роста активов > Темп роста выручки > Темп роста прибыли.  

19. К числу показателей рыночной устойчивости компании относят:  

а) период инкассирования дебиторской задолженности;  

б) дивидендный доход;  

в) коэффициент абсолютной ликвидности.  

20. Как определяется рентабельность заемного капитала:  

а) соотношение прибыли от продаж и средней балансовой величины заемного капитала;  

б) соотношение общей величины доходов и средней балансовой величины заемного капи-

тала;  

в) соотношение выручки от продаж и средней балансовой величины заемного капитала.  

 

 Вопросы для подготовки к зачету: 

1. Виды экономического анализа  

2.Методы и приемы экономического анализа  

3.Организация аналитической работы на предприятии.  

4.Информационная база экономического анализа и диагностики финансово- хозяйствен-

ной деятельности предприятия.  

5.Оценка показателей платежеспособности предприятия.  

6.Анализ финансовой устойчивости предприятия.  

7.Анализ производственного потенциала предприятия.  

8.Анализ собственного оборотного капитала.  

9.Расчет и оценка показателей оборачиваемости средств, вложенных в активы.  

10.Анализ влияния основных факторов на объем выпуска и реализации продукции.  

11.Анализ качества выпускаемой продукции на основе системы обобщающих и частных 

показателей.  

12.Система показателей, характеризующих динамику и движение основных фондов.  

13.Анализ показателей, характеризующих состав и структуру основных фондов.  

14.Анализ использования производственных мощностей.  

15.Анализ показателей обеспеченности предприятия материальными ресурсами.  

16.Анализ состава и структуры трудовых ресурсов.  

17.Система показателей использования трудовых ресурсов, и их взаимосвязь.  



18.Анализ формирования и использования фонда заработной платы.  

19.Факторный анализ фонда заработной платы.  

20.Факторный анализ себестоимости продукции.  

21.Анализ затрат на 1 рубль реализованной продукции.  

22.Общая характеристика эффективности деятельности предприятия.  

23.Формирование и расчет показателей прибыли.  

24.Факторный анализ прибыли от реализации продукции на производственных предприя-

тиях.  

25.Система показателей рентабельности.  

26.Факторный анализ рентабельности реализованной продукции.  

27.Анализ конкурентоспособности продукции.  

28.Факторный анализ производительности труда.  

29.Анализ показателей, характеризующих технический уровень основных фондов.  

30.Анализ уровня и динамики рентабельности по данным отчетности предприятия.  

31.Анализ использования производственного оборудования.  

32.Задачи и значение анализа финансового состояния.  

33.Источники анализа финансового состояния.  

34.Анализ показателей прибыли предприятия.  

35.Особенности анализа прямых затрат.  

36.Особенности анализа переменных и постоянных затрат.  

37.Анализ обновления продукции.  

38.Анализ движения трудовых ресурсов.  

39.Анализ качества выпускаемой продукции на основе использования частных показате-

лей.  

40.Оценка показателей ликвидности предприятия.  
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