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1. Цели и задачи дисциплины:  

Целью изучения дисциплины «Рынок товаров и услуг региона» является овладение 

знаниями о процессах функционирования и  развития рынка товаров и услуг и рыночной 

инфраструктуры в регионе, как самостоятельной и составной части российского товарного 

рынка. 

Основными задачами дисциплины являются выработка у специалиста 

необходимых знаний, навыков и умений, позволяющих ему выполнять основные виды 

профессиональной деятельности в сфере ведения коммерческой деятельности, в том 

числе: коммерческо-организационную и проектно-аналитическую. 

 

2. Место дисциплины  в структуре ОПОП:  

Дисциплина «Рынок товаров и услуг региона» изучается на 4 курсе в 8 семестре в 

блоке дисциплин Б1.В.ДВ.06.02. Содержание дисциплины может использоваться при 

подготовке ВКР и в дальнейшей практической  работе. 

 

3. Требования к результатам освоения дисциплины: 

Выпускник должен обладать следующими профессиональными компетенциями: 

- способен осуществлять сбор, анализ и обработку данных необходимых для 

решения поставленных задач (ПК-7). 

В результате изучения дисциплины студент обязан: 

знать:  

- структуру региональных рынков, их место и роль в экономическом пространстве 

региона;  

- факторы и условия, определяющие функционирование и развитие регионального 

рынка товаров;  

- методы анализа, оценки, прогнозирования развития рынка товаров; 

уметь: 

- анализировать, оценивать и прогнозировать конъюнктуру регионального рынка;  

- определять интенсивность внутрирегиональных, межрегиональных и 

межгосударственных хозяйственных связей и их влияние на функционирование 

регионального рынка;  

владеть:  
- методами исследования конкретных рынков товаров и услуг; 

- навыками сбора, анализа и обработки информации необходимой для решения 

коммерческих задач на региональном рынке; 

-  системным анализом в исследованиях регионального рынка. 
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4. Объем дисциплины (модуля) и виды учебной работы (разделяется по формам 

обучения) 

Вид учебной работы 

 

Всего 

часов / 

зачетных 

единиц 

Семестры 

    

Аудиторные занятия (всего) 62/5     

В том числе: - 7 - - - 

Лекции 28     

Практические занятия (ПЗ)      

Семинары (С) 28     

Лабораторные работы (ЛР)      

Самостоятельная работа  (всего) 118     

В том числе: - - - - - 

Курсовой проект (работа)      

Расчетно-графические работы      

Реферат (при наличии) 118     

Другие виды самостоятельной работы      

Контроль 2     

Вид промежуточной аттестации (зачет, экзамен) зачет     

Контактная работа 62     

Общая трудоемкость                                     часы 

                                                        зачетные единицы 

180     

5     

 

5. Содержание дисциплины (модуля) 

5.1. Содержание разделов и тем дисциплины (модуля).  

 

РАЗДЕЛ 1. ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ОСНОВАНИЯ 

ИССЛЕДОВАНИЯ РЕГИОНАЛЬНОГО РЫНКА  

 

Тема 1. Предмет, методология, научные методы и задачи дисциплины. 

Система региональных рынков в обеспечении эффективного развития 

региональной экономики. Состав системы региональных рынков. Классификация 

региональных рынков. Региональные рынки в рыночной системе региона. Структура 

комплексного изучения региональных рынков. Региональные рынки в согласовании 

интересов производителей и потребителей. Закономерности формирования региональных 

рынков и рыночной инфраструктуры. Научные подходы к исследованию регионального 

рынка. 

 

Тема 2. Понятие и структура товарного рынка в регионе.  

Понятия регионального рынка согласно концепциям геомаркетинга, 

пространственного распределения товарных потоков, институциональной концепции, 

концепции внутриотраслевой и внутрифирменной торговли, воспроизводственного 

подхода, с точки зрения логистики, административно-территориального подхода. 

 

Тема 3. Рынки в структуре региональной экономической системы. 

Этапы формирования региональных рынков. Особенности формирования 

региональных рынков. Внешнее и внутреннее экономическое пространство. Структура 

регионального рынка как воспроизводственной системы. Внутрирегиональное и 
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межрегиональное взаимодействие рыночных систем. 

 

Тема 4. Условия и факторы функционирования товарного рынка 

Условия формирования товарного рынка в регионе.  Общие экономические 

факторы. Региональные факторы. Отраслевые факторы. Состав региональных рынков. 

Классификация региональных рынков. Региональные рынки в рыночной системе региона. 

Структура комплексного изучения региональных рынков. Основные направления 

развития, формы и методы организации региональных рынков. Существующие методы и 

показатели анализа, оценки состояния и прогнозирования товарного рынка в регионе. 

 

РАЗДЕЛ 2. СИСТЕМА РЕГИОНАЛЬНЫХ РЫНКОВ 

 

Тема 5. Рынок средств производства в структуре регионального рынка 

Понятия и структура рынка средств производства. Особенности функционирования 

и развития регионального рынка средств производства в современных условиях. 

Основные факторы функционирования и развития рынка средств производства в регионе. 

Хозяйствующие субъекты на рынке средств производства. Признаки региональных 

рынков средств производства. Принципы организации региональных рынков средств 

производства. Рынок основных фондов. Рынок капиталов и подрядных работ. 

Взаимодействие рынков, обеспечивающих материально-вещественных потоков в регионе. 

Роль государственного регулирования рынков средств производства в условиях 

экономических реформ..  

 

Тема 6. Потребительский рынок товаров и услуг в регионе  

Понятия и структура потребительского рынка в регионе. Функции 

потребительского рынка в экономике региона. Теории и концепции регионального 

потребительского рынка. Цель и задачи функционирования потребительского рынка в 

регионе. Основные направления, формы и методы организации рынка. Условия, 

определяющие формирование и развитие потребительского рынка в регионе. Факторы и 

их влияние на потребительский рынок. Положительные и негативные особенности. 

Хозяйствующие субъекты потребительского рынка. Проблемы в функционировании 

регионального потребительского рынка. Государственное регулирование 

потребительского рынка. Рынок потребительских услуг в регионе. 

 

Тема 7. Региональный рынок продовольственных товаров 

Понятия, структура рынка продовольствия. Особенности функционирования 

рынка. Факторы, определяющие функционирование и развитие рынка продовольствия. 

Инфраструктура рынка. Проблемы в функционировании регионального рынка 

продовольствия. Направления, цели и задачи развития рынка. 

 

Тема 8. Региональный рынок непродовольственных товаров 

Понятия, структура рынка непродовольственных товаров. Особенности 

функционирования рынка непродовольственных товаров в современных условиях. 

Региональный рынок жилья и недвижимости. Факторы, определяющие функционирование 

и развитие рынка. Инфраструктура рынка. Направления, цели и задачи развития рынка. 

 

Тема 9. Региональные рынки обслуживающего характера 

Региональный финансовый рынок. Банковский и небанковский сектор финансовых 

ресурсов. Рынок трудовых ресурсов. Рынок информации и его сегментация. 

Взаимодействие рынков «сквозного» функционирования с товарными рынками в регионе. 
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Тема 10. Инфраструктура рынка товаров и услуг в регионе 

Понятие и структура рыночной инфраструктуры. Материально-вещественные 

объекты рыночной инфраструктуры. Организационные элементы региональной 

инфраструктуры. Объекты инфраструктуры универсального функционирования. Объекты 

инфраструктуры обслуживающие группы региональных рынков. Объекты, 

обслуживающие локальные региональные рынки товаров и услуг. Взаимосвязь элементов 

рыночной инфраструктуры. Факторы развития инфраструктуры. Проблемы развития 

инфраструктуры региональных рынков. 

 

5.2 Разделы дисциплины и междисциплинарные связи с обеспечиваемыми 

(последующими) дисциплинами 

 

5.3. Разделы и темы дисциплин (модулей) и виды занятий 

№ 

п/п 

Наименование 

раздела 

Наименование 

темы 

Виды занятий в часах 

Лекц. 
Практ. 

зан. 
Семин 

Лаб. 

зан. 
СРС Всего 

1. Теоретико-

методологиче

ские 

основания 

исследования 

регионального 

рынка 

Предмет, 

методология, 

научные 

методы и 

задачи 

дисциплины 

2  2  10 14 

  Понятие и 

структура 

товарного 

рынка в 

регионе 

2  2  10 14 

  Рынки в 

структуре 

региональной 

экономической 

системы 

2  2  10 14 

  Условия и 

факторы 

функционирова

ния и развития 

товарного 

рынка 

2  2  10 14 

2. Система 

региональных 

рынков 

Рынок средств 

производства в 

структуре 

регионального 

рынка  

2  2  10 14 

  Потребительск

ий рынок 

товаров и услуг 

в регионе 

2  2  12 16 

  Региональный 

рынок 

продовольстве

4  4  14 22 
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нных товаров 

  Региональный 

рынок 

непродовольст

венных товаров 

4  4  14 22 

  Региональные 

рынки 

обслуживающе

го характера. 

4  4  14 22 

  Инфраструктур

а рынка 

товаров и услуг 

в регионе 

4  4  14 22 

 

6. Перечень семинарских, практических занятий и лабораторных работ 

№ 

п/п 

№ раздела  и 

темы 

дисциплины 

(модуля) 

Наименование семинаров, 

практических и  лабораторных 

работ 

Труд

оемк

ость 

(часы

) 

Оценочные 

средства 

Форми

руемые 

компет

енции 

1 2 3 4 5 6 

1. 1.1 Предмет, методология, научные 

методы и задачи дисциплины 

2 Устный 

опрос 

ПК-7 

2. 1.2 Понятие и структура товарного 

рынка в регионе 

2 Устный 

опрос 

ПК-7 

3. 1.3 Рынки в структуре региональной 

экономической системы 

2 Устный 

опрос 

ПК-7 

4. 1.4 Условия и факторы 

функционирования и развития 

товарного рынка 

2 Устный 

опрос 

ПК-7 

5. 2.5 Рынок средств производства в 

структуре регионального рынка  

2 Устный 

опрос 

ПК-7 

6. 2.6 Потребительский рынок товаров и 

услуг в регионе 

2 Устный 

опрос 

ПК-7 

7. 2.7 Региональный рынок 

продовольственных товаров 

4 Устный 

опрос 

ПК-7 

8. 2.8 Региональный рынок 

непродовольственных товаров 

4 Устный 

опрос 

ПК-7 

9. 2.9 Региональные рынки 

обслуживающего характера. 

4 Устный 

опрос 

ПК-7 

10 2.10 Инфраструктура рынка товаров и 

услуг в регионе 

4 Письменны

й опрос 

ПК-7 

 

6.1. План самостоятельной работы студентов 

№ 

нед. 

Тема Вид 

самостоятельной 

работы  

Задание Рекомендуемая 

литература 

Количество 

часов  

1 Предмет, 

методология, 

научные 

методы и 

реферат Метод 

системного 

анализа в 

исследовании 

Борисова Ю.В. 

Маркетинг 

территорий 

[Электронный 

10 
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задачи 

дисциплины 

региональног

о рынка 

ресурс]: учеб. 

пособие 

/Ю.В.Борисова. - 

ЭВК. - Иркутск: 

ИГУ: 2013. 

Режим доступа: 

ЭЧЗ 

«Библиотех». 

Неогранич. 

доступ. 

2 Понятие и 

структура 

товарного 

рынка в 

регионе 

реферат Товарный 

рынок как 

экономическа

я категория 

Региональный 

рынок товаров и 

услуг: 

учеб.пособие / 

Л.В.Шемякина; 

М-во 

образования РФ, 

Байкал. гос. ун-т 

экономики и 

права. - Иркутск 

: Изд-во БГУЭП. 

2002. - 114 с. 

10 

3 Рынки в 

структуре 

региональной 

экономической 

системы 

реферат Проблемы 

регулировани

е 

региональног

о рынка 

Борисова Ю.В. 

Маркетинг 

территорий 

[Электронный 

ресурс]: учеб. 

пособие 

/Ю.В.Борисова. - 

ЭВК. - Иркутск: 

ИГУ: 2013. 

Режим доступа: 

ЭЧЗ 

«Библиотех». 

Неогранич. 

доступ. 

10 

4 Условия и 

факторы 

функциониров

ания и 

развития 

товарного 

рынка 

реферат Внешнее и 

внутреннее 

экономическо

е 

пространство 

региональног

о рынка 

Региональный 

рынок товаров и 

услуг: 

учеб.пособие / 

Л.В.Шемякина; 

М-во 

образования РФ, 

Байкал. гос. ун-т 

экономики и 

права. - Иркутск 

: Изд-во БГУЭП. 

2002. - 114 с. 

10 

5 Рынок средств 

производства в 

структуре 

регионального 

реферат Основные 

характеристи

ки рынка 

средств 

Программа 

социально-

экономического 

развития 

10 
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рынка  производства 

Иркутской 

области 

Иркутской 

области до 

2020г.- Иркутск: 

изд-во БГУЭП, 

2009. 

6 Потребительск

ий рынок 

товаров и 

услуг в 

регионе 

реферат Основные 

характеристи

ки 

потребительс

кого рынка 

Иркутской 

области 

Борисова Ю.В. 

Маркетинг 

территорий 

[Электронный 

ресурс]: учеб. 

пособие 

/Ю.В.Борисова. - 

ЭВК. - Иркутск: 

ИГУ: 2013. 

Режим доступа: 

ЭЧЗ«Библиотех»

.Неогранич. 

доступ. 

12 

7 Региональный 

рынок 

продовольстве

нных товаров 

реферат Основные 

показатели 

рынка 

продовольств

енных 

товаров 

Иркутской 

области 

Борисова Ю.В. 

Маркетинг 

территорий 

[Электронный 

ресурс]: учеб. 

пособие 

/Ю.В.Борисова. - 

ЭВК. - Иркутск: 

ИГУ:2013. 

Режим доступа: 

ЭЧЗ 

«Библиотех». 

Неогранич. 

доступ..  

14 

8 Региональный 

рынок 

непродовольст

венных 

товаров 

реферат Рынок 

непродовольс

твенных 

товаров 

Иркутской 

области 

Борисова Ю.В. 

Маркетинг 

территорий 

[Электронный 

ресурс]: учеб. 

пособие 

/Ю.В.Борисова. - 

ЭВК. - Иркутск: 

ИГУ: 2013. 

Режим доступа: 

ЭЧЗ Библиотех». 

Неогранич. 

доступ. 

14 

9 Региональные 

рынки 

обслуживающ

его характера. 

реферат Региональны

й рынок 

информации 

Кореняк Н.Н. 

Маркетинг 

[Текст] : учеб. 

пособие / Н. Н. 

Кореняк ; 

Иркутский гос. 

ун-т, Междунар. 

14 



10 

 

ин-т экономики 

и лингвистики. - 

Иркутск : Изд-во 

ИГУ, 2012. - 286 

с. 

10 Инфраструкту

ра рынка 

товаров и 

услуг в 

регионе 

реферат Инфраструкт

ура рынка 

товаров и 

услуг 

Иркутской 

области 

Кореняк Н.Н. 

Маркетинг 

[Текст] : учеб. 

пособие / Н. Н. 

Кореняк ; 

Иркутский гос. 

ун-т, Междунар. 

ин-т экономики 

и лингвистики. - 

Иркутск : Изд-во 

ИГУ, 2012. - 286 

с. 

14 

 

 

6.2.Методические указания по организации самостоятельной работы студентов       

Методические указания к реферату 

Тему реферата магистранты выбирают самостоятельно. После выбора темы 

необходимо составить план и согласовать его с преподавателем.  

Структура реферата: введение, 3 главы (в каждой 2-3 параграфа),  заключение, 

список источников.  

Оформление: общий объём 20-25 страниц формата А4 (210 х 297 мм). Шрифт 

Times New Roman, кегель 14, через 1,5 интервала; верхнее поле – 25 мм, нижнее – 20 мм, 

левое – 30 мм, правое – 15 мм. Нумерация страниц производится вверху листа, по центру. 

Титульный лист нумерации не подлежит. 

 

Критерии оценки реферата: 

Критерии оценки Степень выполнения 
Отл. Хор. Уд. Неуд. 

Перечень и наименование разделов соответствует тематике реферата     

Содержание глав отражает основные проблемные вопросы темы     

Содержание реферата полностью раскрывает заявленную тему     

Реферат представляет собой комплексное изложение темы     

Использованные источники современны и репрезентативны     

Реферат содержит самостоятельные выводы      

Объем работы оптимален к содержанию     

Стиль изложения грамотный.     

Оформление соответствует установленным требованиям     

 

7. Примерная тематика курсовых работ (проектов)(при наличии (отсутствуют) 

 

8. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины (модуля): 

а) основная литература  

1. Борисова Ю.В. Маркетинг территорий [Электронный ресурс]: учеб. пособие 

/Ю.В.Борисова. - ЭВК. - Иркутск: ИГУ: 2013. Режим доступа: ЭЧЗ «Библиотех». 

Неогранич. доступ. 

2.Кореняк Н.Н. Маркетинг [Текст] : учеб. пособие / Н. Н. Кореняк ; Иркутский гос. 
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ун-т, Междунар. ин-т экономики и лингвистики. - Иркутск : Изд-во ИГУ, 2012. - 286 с. 141 

экз. 

 

а) дополнительная литература  

1.Каменева, Н. Г.  Маркетинговые исследования [Текст] : учеб. пособие / Н. Г. 

Каменева, В. А. Поляков. - М. : Вузовский учебник : Инфра-М, 2011. - 438 с. - 5 экз. 

2.Магомедов Ш.Ш.  Маркетинговые исследования товаров и услуг : Учеб. пособие 

/ Ш. Ш. Магомедов. - М. : Дашков и К', 2007. - 293 с. -1 экз. 

3.Материалы докладов 14 региональной научно-практической конференции 

"Проблемы функционирования рынка товаров и услуг", 2-4 дек. 2013 г. [Текст] / 

Иркутский гос. ун-т, Междунар. ин-т экономики и лингвистики ; ред.: С. А. Голик, В. Я. 

Андрухова, О. В. Архипкин. - Иркутск : Изд-во ИГУ, 2014. - 137 с. -2 экз. 

4.Новоселов А. С.  Региональный потребительский рынок : проблемы теории и 

практики / А.С. Новоселов; Отв. ред. В.В. Кулешов ; Рос. акад. наук, Сиб. отд-ние; ин-т 

экон. и орг. пром. пр-ва. - Новосибирск : Сиб. соглашение, 2002. - 362 с. -1 экз. 

5.Скляр, Е. Н. Маркетинговые исследования [Текст] : практикум : учеб. пособие для 

студ. вузов / Е. Н. Скляр, Г. И. Авдеенко, В. А. Алексунин. - М. : Дашков и К', 2012. - 214 

с. - 9 экз. 

6.Шемякина Л. В. Региональный рынок товаров и услуг : учеб.пособие / 

Л.В.Шемякина; М-во образования РФ, Байкал. гос. ун-т экономики и права. - Иркутск : 

Изд-во БГУЭП. 2002. - 114 с. -6 экз. 

 

в) программное обеспечение OC Windowous,  Microsoft office, приложения (Word, 

Еxcеl, Power print),  тестирующие и обучающие программы ТОС, браузеры. 

 

г) базы данных, информационно-справочные и поисковые системы  

http://www.marketing.spb.ru 

http://www.stroyinform.ru 

http://itg.irkutsk.ru 

www.export.ru 

www.tpprf.ru 

www.iasplus. com 

www.rarf.ru 

www.dicacademic.ru 

htpp://sclad-zaconov 

 

9. Материально-техническое обеспечение дисциплины (модуля):  в качестве 

необходимого оборудования для проведения практических занятий, лекций, а также для 

выступления студентов с подготовленными докладами могут использоваться ноутбук, 

мультимедийный проектор, доска и мел. 

 

10. Образовательные технологии: в учебном процессе используются тренинги в 

сочетании с внеаудиторной работой с целью формирования и развития профессиональных 

навыков обучающихся.  

 

11. Оценочные средства (ОС): 

11.1. Оценочные средства для входного контроля могут быть в виде тестов с закрытыми 

или открытыми вопросами. 

 

 

Примеры тестовых заданий 

 

http://www.marketing.spb.ru/
http://www.stroyinform.ru/
http://itg.irkutsk.ru/
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Тест  

1. Региональные рынки с точки зрения объектов купли-продажи это:  

1. рынки, обеспечивающие товарные и финансовые потоки; 

2 потребительский, средств производства, недвижимости, финансов, труда, 

информации; 

3. рынки, организующие куплю-продажу составляющих экономики региона. 

 

2. Региональный потребительский рынок: 

1. территориальная организация торговой системы, основанная на иерархии 

торговых центров и рыночных зон; 

2. территориальная организация сферы обращения, обеспечивающая удовлетворение 

потребностей населения при минимальных издержках обращения. 

3. территориальная организация сферы обращения, где происходит согласование 

интересов производителей и потребителей; 

4. территориальная организация материальных, финансовых, информационных 

потоков. 

 

3. Экономические риски могут быть связаны со следующими явлениями: 

1.с осуществлением структурных сдвигов в экономике региона; 

2. с выбором стратегии поведения на рынке капиталов и товаров: 

3. с колебаниями процентных ставок и эффективности использования кредитов, 

вариацией стоимости акций и других ценных бумаг; 

4.с колебаниями в отношениях различных конвертируемых валют. 
4-27……………………………….. 

29. Какие рынки выделяют по функциональному назначению: 

1. рынки, которые прямо или косвенно влияют на материальное обеспечение 

населения и уровень жизни; 

2. рынки, связанные с формированием материально-вещественных потоков в 

регионе и обеспечением воспроизводства элементов производительных сил; 

3. рынки, выполняющие функции сквозного, обслуживающего характера. 

30. Рынок информации формирует: 

1. гентильное воспроизводство; 

2. экзистенциальное воспроизводство; 

3. экономическое воспроизводство; 

4. социальное воспроизводство; 

5. информационно-коммуникативное воспроизводство. 

 

 

 

Примерный список вопросов к зачету 

 

1. Взаимодействие региональных рынков. 

2. Рынок товаров и услуг производственно-технического назначения в системе 

региональных рынков. 

3. Объекты инфраструктуры рынка товаров и услуг. 

4. Система региональных рынков. 

5. Рынок потребительских товаров в системе региональных рынков. 

6. Рынок средств производства в системе региональных рынков. 

7. Рынок капитала и подрядных работ. 

8. Рынок земли и недвижимости. 

9. Инфраструктура регионального рынка. 

10. Региональный финансово-кредитный рынок. 
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11. Региональный рынок потребительских услуг. 

12. Региональный рынок информации. 

13. Факторы, определяющие функционирование региональных рынков. 

14. Структура регионального потребительского рынка. 

15. Рынок продовольственных товаров региона. 

16. Субъекты регионального рынка. 

17. Понятие регионального рынка товаров и услуг. 

18. Региональный рынок  непродовольственных товаров. 

19. Взаимосвязь потребительского рынка с системой региональных рынков. 

20. Основные документы, определяющие функционирование и развитие товарных 

рынков в современных условиях. 

21. Рыночная инфраструктура в экономике региона. 

22. Структура регионального рынка продовольственных товаров. 

23. Роль системы региональных рынков в экономике региона. 

24. Социально-экономические условия  эффективного функционирования системы 

региональных рынков. 

25. Особенности формирования рынка товаров и услуг в современных условиях. 

26. Методология исследования регионального рынка товаров и услуг. 

27. Негативные тенденции в экономике РФ, влияющие на функционирование и 

развитие товарных рынков. 

28. Роль региональных рынков на товарном рынке РФ. 

29. Условия функционирования и развития рынков товара и услуг. 

30. Факторы, определяющие функционирования и развитие рынков товаров и услуг. 

31. Особенности и принципы формирования рынка производственно-технического 

назначения в регионе. 

32. Региональный рынок жилья.  

33. Тенденции, создаваемые рыночной экономикой для функционирования и развития 

товарных рынков. 

34. Особенности и принципы формирования рынка товаров потребительского 

назначения в регионе. 

35. Товары и услуги общеэкономического значения. 

36. Особенности рынка продовольствия 

37. Негативные тенденции в развитии рыночной инфраструктуры рынка 

продовольствия в регионе 

38. Состав и структура региональной программы развития инфраструктуры 

39. Факторы, определяющие функционирование и развитие рынка продовольствия в 

регионе 

40. Проблемы и направления развития инфраструктуры рынка товаров и услуг 

41. Проблемы и направления развития регионального рынка продовольствия 

42. Показатели анализа и оценки состояния инфраструктуры регионального рынка 

товаров и услуг. 

43. Факторы, определяющие функционирование и развитие рынка промышленных 

товаров потребительского назначения. 

44. Структура рынка потребительских услуг. 

45. Проблемы и направления развития регионального рынка промышленных товаров 

потребительского назначения. 

46. Рыночная инфраструктура в экономике РФ. 

47. Управление региональными рынками. 

48. Понятие, структура инфраструктуры рынка товаров и услуг. 

49. Политико-правовое пространство регионального рынка. 

50. Особенности рынка информационных услуг. 
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